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  :مقدمة
توفير بيئ�ة  كرسي الشيخ محمد الراشد لدراسات المصرفية ا
س�ميةمن أھداف  •

للبح��ث والتط��وير ف��ي مج��ال المص��رفية ا
س���مية، وتس��ديد الممارس��ات  محف��زة
لعق�ول المبدع�ة والكف�اءات المتمي�زة ف�ي مج�ال التطبيقية في ھذا المجال، ودع�م ا

 .تخصص الكرسي محلياً ودولياً 

الوسائل الفعالة  ىحدي إھ المسابقة السنوية لتطوير منتجات المصرفية ا
س�مية •
مبتك���رة تخ���دم ص���ناعة جدي���دة والمبدع���ة لتط���وير منتج���ات الكف���اءات لتحفي���ز 

داع المس��تقبلي ول��يس 
ب��مص�ممة لتحفي��ز ا المس��ابقة ، ك��ونالمص�رفية ا
س���مية
  .أفضل المنتجات التي طبقتھا المصارف اختيار

  

  

  

  

   : المسابقةهداف أ
  

 

  .المصرفية ا
س�ميةفي مجال  التطوير وا8بتكاردعم  .١
رسالتھا لالمصارف ا
س�مية منتجات مالية تسھم في تحقيق ا
سھام في تطوير  .٢

 .المنشودة
 .مصرفية ا
س�ميةالفي مجال المبدعة كفاءات التشجيع  .٣
 .بمنتجات مالية جديدة صناعة المصرفية ا
س�ميةإثراء  .٤

  

  

  : المسابقة قواعد
     

 

 . . . . المسابقةالمسابقةالمسابقةالمسابقة    ععععووووموضموضموضموض ....١١١١

  

تقترح��ه الھيئ��ة أولوي��ة رك��ز المس��ابقة ف��ي ك��ل ع��ام عل��ى موض��وع مح��دد ذي ت •
 . )أ-لھذا العام في الملحقالموضوع المقترح انظر (العلمية للكرسي 

الب���احثون يقترحھ��ا المس��ابقة الت��ي مواض���يع بھيئ��ة العلمي��ة للكرس��ي الرح��ب ت •
 .والخاصالحكومي شركاء في القطاعين الو

  

         . . . . المنتجالمنتجالمنتجالمنتج    وثائقوثائقوثائقوثائق ....٢٢٢٢

  

  ):ب – الملحق(ما يلي  المقدم للمسابقةيجب أن يتضمن المنتج 
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وأس��م المتن��افس أو الفري��ق  ،المقت��رح المن��تج عن��وان وتتض��من: ص��فحة الغ���ف •
 .لتي ينتمي إليھاالمتنافس، والجھة ا

كلم�ة  ٢٠٠ح�والي (ص�فحة واح�دة الملخ�ص ينبغ�ي أ8 يتع�دى : المنتجملخص  •
 .  ، وأھم أوجه ا8ستفادة منهوعناصره الرئيسة، صف المنتجويتضمن و، )تقريباً 

 : الوصف التفصيلي للمنتج، ويشمل •

o وأھم ما يقدمه من  ،ومدى أھميتهوصف عام للمنتج حتوي وي: وصف المنتج
  . من تطبيقهنتائج المتوقعة وال جديد

o يحدد ما ھي ا8حتياجات التي يلبيھا المنتج، وما ھي الش�رائح : المنتج وظيفة
 . المنتج مصالح كل من العم�ء والمصرفالمستھدفة، وكيف يحقق 

o يبين أبرز المنتجات المطبقة المقاربة للمنتج والفروقات  : المنتجات المقاربة
  .المقترح الرئيسة بينھا وبين المنتج

o كيف يمكن للمصرف إدارة مخ�اطر المن�تج  ويبين :آلية إدارة مخاطر المنتج
مخ�اطر ا8ئتم�ان، والمش�اركة، والتش�غيل،  والس�وق، : على اخت�ف أنواعھ�ا

 .والسيولة

o ويوضع أفضل آلية لتسعير المنتج :آلية تسعير المنتج. 

o القطاع��ات المس��تفيدة م��نوالتموي��ل مج��ا8ت ويب��ين  :تطبي��ق المن��تج مج��ا'ت 
 .المنتج

o المتطلب�ات المطلوب�ة وخطوات تطبيق المنتج ويحدد  :متطلبات تطبيق المنتج
، وخارج�ة )مثل المتطلب�ات البش�رية والتقني�ة( لتطبيق المنتج داخل المصرف

 )مؤسسيةوالتنظيمية مثل المتطلبات ال(

o ن���تج لتحفي���ز مش���اركة ويتض���من خط���ة لتس���ويق الم: خط���ة تس���ويق المن���تج
   .اMطراف المعنية في تطبيق المنتج، وا8ستفادة منه

 :وتتضمنالم�حق،  •

o زم�ة لتطبي�ق والنم�اذج العق�ود مس�ودة ويتضمن : والنماذج مسودة العقود�ال
 .المنتج

o للمتنافس أو أعضاء الفريق المتنافسالسيرة الذاتية  ويتضمن :الذاتية ةالسير 
 . علمية والخبرة العمليةفيھا المؤھ�ت ال اً موضح
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        ::::معايير تقويم المنتجمعايير تقويم المنتجمعايير تقويم المنتجمعايير تقويم المنتج ....٣٣٣٣
  

، تتألف من مجموعة من اMعضاء المنتجات المتنافسة لتحكيملجنة  يشكل الكرسي
  :اPتيةمعايير الاستناداً إلى  بتقويم المنتجات المتنافسةاللجنة وتقوم ذوي الخبرة، 

 :معايير عامة •

o  بداعية القيمة
 للمنتجا
o ثر المتوقع للمنتMج على الصناعةا 
o مة الشرعية والتوافق مع مقاصد الشريعة�الس 

 قابلية المنتج للتطبيق •

o فرص تسويق المنتج 
o قدرة المنتج على المنافسة 
o دارةQقابلية مخاطر المنتج ل 
o ربحية المنتج 
o ستمرارية والنمو المستقبلي�قابلية المنتج ل 

 وثائق المنتج •

o ه) ٢(المبينة في  اكتمال الوثائق�أع. 
o طقية العرض ووضوحهمن 
o والمصرف والص�ناعة الت�ي يلبيھ�ا على حاجات السوقالمتنافس  فمدى تعر 

 .، ومعرفة المتطلبات الداخلية والخارجية لتطبيقهالمنتج
o دقة طريقة تسعير المنتج 
o تنفيذية لتطبيق المنتج الخطة منطقية ال 
o وضوح خطة تسويق المنتج 

 لجنة التحكيمعرض المنتج على  •

o ض ووضوحهتسلسل العر 
o شمول العرض للعناصر الرئيسة في المنتج 
o سئلةMجابة عن ا
 قدرة المتنافس على ا

  
  

  

 : المشاركة في المسابقةشروط  

المسابقة مفتوحة للباحثين من طلبة الدراسات العليا والممارسين في المص�ارف  •
  . واMكاديميين المتخصصين

 ).ج-ملحق(كة في المسابقة توقيع نموذج المشار متنافسيطلب من كل  •

 .قد شارك في مسابقات سابقة المنتجيجب أنَ 8 يكون   •

 .يحق للمتنافس الواحد التنافس بأكثر من منتج •
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  :المسابقةمراحل 
  

  : اPتيةبالمراحل  المنتجات المتنافسةتمر 
  

ة إلى وتبدأ من تاريخ ا
ع�ن عن المسابق: مرحلة استقبال المنتجات المتنافسة .١
أنظ�ر الج�دول الزمن�ي للمس�ابقة ف�ي (الموعد النھائي لتس�لم المنتج�ات المتنافس�ة 

ذج ا، ونم�ةالمتنافس� اتاس�ت�م وث�ائق المنتج�ھ�ذه المرحل�ة  وي�تم ف�ي). د-الملحق
 .المشاركة في المسابقة

للتأكد من اكتمال الوثائق  فحصويتم في ھذه المرحلة : للمنتجاتالتقييم ا6ولي  .٢
م، وإب���داء الملحوظ���ات الت���ي ينبغ���ي للمتنافس���ين اس���تكمالھا أو ش���روط التق���دي

 .مرحلة عرض المنتج توضيحھا أو إضافتھا قبل

 

 :ما يلي وتتضمن ھذه المرحلة: تقديم عروض المنتجات .٣
ويبل�غ المتنافس�ين ال�ذين الحف�ل النھ�ائي للمس�ابقة يحدد الكرسي تاريخ ووقت  �

وفي  .تھم أمام لجنة التحكيملعرض منتجا بوقت كافل�ستعداد يتم اختيارھم 
حال زيادة ع�دد المنتج�ات المتنافس�ة يح�ق للكرس�ي إج�راء تص�فيات مؤھل�ة 

   .للمسابقة النھائية
ويت���اح لبقي���ة  ين بش���كل عش���وائي،متنافس���تي���ب ع���روض الي���تم اختي���ار تر �

  . المتنافسين مشاھدة عروض بقية المتنافسين
ز عل�ى العناص�ر يتركيتم فيھا الدقيقة لعرض المنتج  ٢٠يعطى لكل متنافس  �

دقيق��ة Mس��ئلة  ٢٠الرئيس��ة ف��ي المن��تج دون التفاص��يل الفني��ة الدقيق��ة، تعقبھ��ا 
العمي�ل، : تعكس وجھة نظر جميع اMط�راف ذات الع�ق�ةوالتي  ،المحكمين

  .المنظم، محلل المخاطر في المصرف
  

  :الجوائز
  

تقدير شھادة لمسابقة لئي النھا الحفلن الذين تعرض منتجاتھم في ويمنح المتنافس •
  .الكرسيمن 

حس��ب تق��ويم لجن��ة متنافس��ة منتج��ات ) ٣(Mفض��ل  مالي��ةج��وائز ) ٣(تخص��ص  •
  :التحكيم، على النحو اPتي

o ولM٥٠,٠٠٠: ىالجائزة ا W  
o ٤٠,٠٠٠: الجائزة الثانية W  
o ٣٠,٠٠٠: الجائزة الثالثة W  
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  .المنتج تسويقل ا
س�مية يقوم الكرسي بالتنسيق مع المصارف •

 .أثناء المسابقة النھائية وبعدھاومنتجه  متنافسلل ع�ميةا
تغطية ال •

ص�عوبة نظ�راً ل، لمن�تجالفكري�ة لملكي�ة ال 8 يقدم الكرسي أي الت�زام بخص�وص  •
  :حماية الملكية الفكرية للمنتجات المالية لYسباب اPتية

o  إجرائي��ة خط��وات المن��تج الم��الي عب��ارة ع��ن)Business Process ( يص��عب
  .حماية حقوق ملكيتھا

o  يھدف الكرسي من المسابقة تشجيع أكبر عدد ممكن م�ن المص�ارف للمب�ادرة
  .لتطبيق المنتجات المتنافسة

o ن عن المنتجات ال�ع
ة للعموم إ8 في متنافسمع حرص الكرسي على عدم ا
ن موع��د عرض��ھا، فل��ن يطل��ب الكرس��ي م��ن المحكم��ين أو جمھ��ور الحاض��ري

تسريب المعلومات الت�ي س�يطلعون عليھ�ا أثن�اء عدم للمسابقة توقيع أي تعھد ب
  .المسابقة

o  ستكون جميع الجلسات التي تعرض فيھا المنتجات مفتوحة للجمھور ووسائل
ا
ع���م، وس��يتم نش��ر جمي��ع وث��ائق المنتج��ات، وعروض��ھا، ومناقش��اتھا م��ن 

لكرسي بح�ق الرعاي�ة خ�ل موقع الكرسي على شبكة ا
نترنت، مع احتفاظ ا
  .ا
ع�مية للمسابقة
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 )أ ( الملحق 

 موضوع المسابقة لهذا العام

  

  صيغ تمويل ا�فراد
 

علــى الــرغم مــن النمــو و  ،تشــهد صــناعة المصــرفية الإســلامية نمــواً كبيــراً محليــاً وإقليميــاً ودوليــاً 
التـي تـديرها، إلا أنـه يلحـظ اعتمـاد الكمي الكبير في عمليات المصرفية الإسلامية وحجم الأصـول 

علـى منـتج التـورق وبمعـدل متزايـد في الآونة الأخيـرة الإسلامية صيغ تمويل الأفراد في المصارف 
وقــرارات مجمعيــة بمنعــه  المصــرفي المــنظم، مــع وجــود جــدل فقهــي واقتصــادي كبيــر حــول المنــتج

  . يمثل تهديداً لاستمراره في المستقبلما ، شرعاً 
  

الاحتياجــات فـي تنظـر  ةجديـد اترسـي فـي هـذا العــام لتحفيـز ابتكـار وتطـوير منتجــويسـعى الك
التي تحتاج إلى تمويل، وكيف يمكن ابتكار صـيغ إسـلامية تلبـي هـذه الاحتياجـات  لأفرادل الحقيقية

   .وتحقق ربحية المصرف الإسلامي، دون إخلال بمقاصد الشريعة الإسلامية وضوابطها
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 )ب(الملحق 

     م المنتجنموذج تقدي

  
  

   

  

  

  )المقترح المنتجعنوان (
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  جھة العمل  المتنافس

    

في حالة وجود فريق، يذكر أسماء 
  أعضاء الفريق 

  

    

    التاريخ
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  )كلمة ٢٥٠-٢٠٠ما بين  ( :المنتجملخص  - ١

  

  
  

  : الوصف التفصيلي للمنتج - ٢

  

  :وصف المنتج   - أ 

  

  :المنتجوظيفة   -ب 

 

  :المنتجات المقاربة  - ج 

  

  :آلية إدارة مخاطر المنتج  -د 

  

 :تسعير المنتجآلية   -ه 

  

 :مجا'ت تطبيق المنتج  -و 

  

  :متطلبات تطبيق المنتج  -ز 

  

  :خطة تسويق المنتج  - ح 

  

  

  :الم>حق - ٣

o والنماذج مسودة العقود  

o الذاتية ةالسير 
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 )ج(الملحق 

 ا�سلامية منتجات المصرفية لتطوير المشاركة في المسابقة السنويةنموذج 

  

 معلومات المتنافس: القسم ا�ول

  نافساسم المت  

 
 المنصب الوظيفي

 
 البريد ا�لكتروني

 
 رقم الجوال

 يمكن إضافة معلومات المتنافسين ا(خرين في حال المشاركة في المسابقة بفريق 

  

  التحقق من إرفاق وثائق المنتج: القسم الثاني

  _________________________:   اسم المنتج

 

 ملخص المنتج غير مرفق   مرفق 

 وصف المنتج غير مرفق   مرفق 

 المنتج وظيفة غير مرفق   مرفق 

 مقاربةالمنتجات ال غير مرفق   مرفق 

 :آلية إدارة مخاطر المنتج  غير مرفق   مرفق 

 آلية تسعير المنتج غير مرفق   مرفق 

 مجا�ت تطبيق المنتج غير مرفق   مرفق 

 متطلبات تطبيق المنتج غير مرفق   مرفق 

 خطة تسويق المنتج غير مرفق   مرفق 

 مسودة العقود والنماذج غير مرفق   مرفق 

 السيرة الذاتية غير مرفق   مرفق 

  

أصادق  ،بتعبئتي لھذا الطلب وتسليمه لـكرسي الشيخ محمد الراشد لدراسات المصرفية ا@س?مية
، وأوافق على استخدام المعلومات الواردة في وثائق المنتج هالمعلومات الواردة في على صحة

  .ومراحلھا وشروطھا ھاقواعدوالمسابقة أھداف  حسب ما ھو مبين في

  

  ____________________________ :اسم المتسابق

  

 _______________ :التوقيع

  

 ________________: تاريخ التسليم
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  )د(الملحق 
  الجدول الزمني للمسابقة

  

نماذج وثائق وآخر موعد Iست>م 
  المشاركة 

  ھـ١٤٣١ رمضان ١

  ھـ١٤٣١ شوال ٣٠ Sعَمال المشاركةا�ولي ل  قييمتال

للمسابقة  ينالمُرشَّح المتنافسينإعِ>م 
   النھائية 

  ھـ١٤٣١ ذو القعدة ٣٠

سمي   للمسابقة النھائيةالحفل الرَّ

  كريم الفائزينوت

وا[ع>ن عن موضوع المسابقة للعام 
  القادم

  ھـ١٤٣٢ ذو الحجة ٢٠

  


